
 

講座基本情報 

講座名称 地域活性化のためのマーケティング戦略～実践的マーケティング～ 

講師名 菅野誠二 

 

講座イメージ 

時間数 約 4 時間（イントロダクション、ユニット×4、まとめ） 

時間割 実践的手法で地域活性化のためのマーケティング戦略を策定し、実行する手法を学び

ます。具体的には、①マーケティング概念の理解、②事業環境分析と課題の特定、③

変化する顧客のニーズ分析、④良い顧客の選定、⑤提供価値の設定、⑥マーケティン

グ施策の策定、⑦戦略の実行とモニタリング・フィードバック、⑧変化していくマー

ケティングの未来対応、というステップで習得を目指します。 

 

・イントロダクション 

・ユニット 1 マーケティングの概念と課題特定 

マーケティング概念の理解 

事業環境分析と課題（機会）の特定 

・ユニット 2 顧客ニーズの理解と選択、提供価値設定 

変化する顧客のニーズ分析 

良い顧客の選定 

・ユニット 3 具体的な戦略の打ち手（マーケティング・ミックス） 

  Customer Solution（顧客の課題解決＞Product） 

Cost to the Customer（顧客が支払うコスト＞Price ） 

具体的事例：新潟市都市政策研究所での事例（2007 年～2012 年） 

・ユニット 4 具体的戦略の打ち手、マーケティングのＰＤＣＡと、未来 

具体的な戦略の打ち手：Convenience（利便性＞Place) 

具体的な戦略の打ち手：Communication （相互意思疎通＞Promotion） 

戦略の実行とモニタリング、フィードバック 

変化していくマーケティングの未来対応 

・まとめ 

試験方法 ユニット毎の確認テスト（択一問題）および、ディスカッションにおける発言数と講

義受講 

合格判定基準 ユニット毎の確認テストで平均 70％以上の合格及び、講座毎のディスカッション最

低発言回数、70％以上の講義視聴状況で評価を行い、講座修了を判定する 



 

 

講座の特徴及び関連スキル 

本講座の特徴 

・地域活性化のためのビジネスチャンスを見極める思考法、分析スキルを解説します。 

・事業環境分析から顧客の選定、提供価値の設定、打ち手の展開、モニタリング＆フィードバックとい

う、マーケティング管理サイクルを学びます。 

・ポジショニングとブランディングについて学びます。 

・マーケティングの未来に向けた変化と、それに対する対応法を考えます。 

 

関連スキル等 

・3Ｃ分析、フレームワークや代表的な思想を理解した上で、実践的なプランが策定できるようになり

ます。 

・マーケティングに必要な分析スキルが身につきます。 

 

受講で得られる知識・スキル・コンピタンス 

・市場調査（2 次情報中心の情報収集、インタビュー、アンケート設計と実査）スキル 

・顧客発見（セグメンテーション、ターゲッテイング）の視点 

・提供価値の設計（ポジショニング、ブランディング） 

・マーケティング施策の策定（マーケティング・ミックス） 

・指標を数値化（PDCA の KPI,KBI 設定）する力 

・コミュニケーション力（資料化、プレゼンテーション） 

 

講師紹介 

菅野誠二 

経営学部 グローバル経営学科 専任教授 

有限会社ボナ・ヴィータ 代表取締役（経営コンサルタント） 

 

早稲田大学法学部卒業。ＩＭＤ経営学大学院ＭＢＡ。ネスレ日本にて営業、ブランドマネジャー、マッ

キンゼーにて数々の大手企業へのコンサルティング、ブエナビスタ（ディズニーのビデオ部門）にてマ

ーケティングディレクターを務める。現在、ボナ・ヴィータ社を設立しベンチャー企業を支援する傍

ら、コンサルティングとアクションラーニングを通じた企業変革に携わっている。日本経済団体連合会

主催 グリーンフォーラムにて、マーケティング講座、プレゼンテーション講座の講師。 

 


